
《2025京东钛厨具趋势白皮书》

2025.9



序言

随着生活水平的提高，我国消费者对于健康日益重视，同时在

健康中国战略推动下，消费者健康素养水平也日渐提高，饮食

与营养健康更是健康生活的首要关注点。

钛厨具因为钛材料健康稳定的优势，逐渐得到消费者的青睐。

钛厨具是相对新兴的品类方向，为了帮助品牌更好地了解市场，

设计出消费者真正需要的产品，也为了帮助消费者选购时避免

误区。在中国五金制品协会的指导下，京东零售家电家居事业

群厨具业务部、京东新品创新中心、京东消费及产业发展研究

院，携手艾瑞，及苏泊尔、爱仕达、飞剑、OOU等品牌方，共

同发布《2025京东钛厨具趋势白皮书》，揭示钛厨具的产品趋

势、消费者需求，推动钛厨具的增长飞轮高速启航。
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健康饮食趋势
与钛厨具发展



健康中国战略与相关政策带动下，我国居民健康素养水平稳步提升

健康中国战略 健康素养水平

2024年，国家卫健委印发

《全民健康素养提升三年行动方案》

《体重管理年活动实施方案》

28%

30%

32%

2022 2023 2024

中国居民健康素养水平

数据说明：健康素养水平指具备基本健康素养的人在总人群中所占的比例，

问卷得分达到总分的80%及以上，被判定具备其本健康素养

数据来源：国家卫健委



消费者希望提升的健康认知领域

营养与饮食健康

健康生活习惯养成

心理健康与情绪管理

疾病预防与管理

运动与健身

身体机能与生理健康

数据来源：CBNData《请回答・2025 新健康消费生活趋势报告》

健康认知领域，消费者对营养与饮食健康最为关注



“食材安全”

→“拒绝隐形健康风险”

• 对“有害物质析出”的零容忍

• 对“抑菌抗菌”的主动追求

“传统烹饪”

→“营养味道最大化”

不仅仅完成烹饪，更希望能尽可能

的保留营养和享受食物本来的味道

“使用健康”

→“操作友好”

• 轻量化设计适配“省力需求”

• 易清洁性降低“化学残留风险”

“烹饪环节”

→“饮食全场景”

• 饮食饮水场景的健康升级

• 储存制备场景的健康适配

饮食全场景的厨具需求

制
备

存
放

烹
饪

食
用
饮
用

饮食健康对厨具的需求覆盖食材制备、烹饪、存放等全场景



钛材质爆发式增长

0涂层/无涂层热度高

抑菌功能精准解决痛点

“钛锅”声量 68,718
互动量 294万次+

“钛杯”声量 401,011
互动量 1858万次+

“抗菌菜板”互动量

10万+

“钛刀”互动量 154万次+

数据来源：艾瑞社媒大数据

“无涂层锅”声量252,923
互动量 978万次+ “0涂层锅”声量 202,544

互动量 584万次+

“生熟分区”互动量

25万次+

健康厨具话题在社交媒体热度爆发，钛材质厨具可解决诸多痛点



钛Ti 一种化学元素，一种银白色的过渡金属，其特征为重量轻、强度高、密度低、具金属光泽、耐高温、

耐低温、抗强酸强碱，被美誉为“太空金属”

密度低

强度高

耐高低温

耐腐蚀

亲生物性

稳定性强

轻便，便携

无重金属等杂质析出，安全

营养保持更好

烹饪过程不影响食物味道

盛放时延缓细菌滋生

不留异味

作为厨具的优势钛的特性

钛的特性稳定，钛厨具具备轻便、无析出等突出优势



研发设计实力大增

品牌持续加大投入建设研发设计能力，钛厨具产品

丰富度已经有很大的提升

加工工艺迅速发展

产
品
端

上
游

综合发展成本降低

得益于收率提升、智能制造、产能扩充等因素，钛

原料价格处于10年来低位。例如目前钛价格在9万元

/吨左右，未来仍有下探趋势

供应链日趋成熟

钛原料领域新进入者增多，产量扩大、供给充足；

同时钛从航空航天等领域渗透至汽车、消费电子、

体育器械、餐厨具等生活场景，需求旺盛，供需形

成正向循环，推动钛供应链日趋成熟稳定

近几年产品端成型、焊接、抽真空、表面结晶工艺

等技术都迅速发展迭代，大大提高了产品质量

产业链上游和产品端的技术工艺不断进步，为钛厨具产业发展打下坚实基础



技术降本

智能制造与各项技术工艺的不断提升

奠定制造基础

需求爆发

健康关注叠加多年市场培育

即将进入高速发展阶段

产品完善

产品设计贴合需求

工艺提升，日趋完善

技术降本和需求爆发叠加，驱动未来钛厨具产品迭代升级提速
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钛厨具消费需求
趋势洞察

02

• 钛锅具消费洞察

• 钛水具消费洞察

• 其他钛厨具消费洞察



• 消费者在哪里对比

了解厨具

• 消费者在什么场景

使用钛厨具

使用

• 消费者期待什么

样的新功能

期待考虑 购买

• 消费者购买厨具时

关注什么

对比

• 消费者购买钛厨具的

原因

我们将通过消费者决策旅程解析钛厨具用户的消费行为与新期待



电商平台

短视频/直播类

社交媒体

搜索引擎类

新闻资讯类

亲友推荐

视频网站

线下门店展示

户外广告

论坛/贴吧

电梯广告

68%

45%

40%

27%

23%

21%

21%

20%

13%

12%

8%

• 电商平台在消费者购买过程中发挥着核心作用，需围绕消费者关注点，重视产品核心价值、适配场景等信息建设

• 其次，短视频和社交媒体产品内容种草，以及打通电商平台购物路径，将提升消费者购物体验和效率

5天以内决策占比

83%

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

用户购买钛厨具决策快，电商平台和社媒平台对消费者购买决策影响大

信息获取渠道 购买决策时长



消费者对信息内容的负面反馈

已购买消费者 考虑但未购买消费者

• 当下信息碎片化，在消费者购买过程中，有效信息获取仍存在一些问题，即使是已经购买钛厨具的用户，也存在信息欠缺的反馈；一部分消费者更因为参

数不够细致、缺乏真实评测而放弃购买

• 对于逐渐出圈的新兴品类，需要借助权威，提供细致的多维测评，建立真实可信的信息内容场景

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

需要提供全面可信、相对权威的信息帮助消费者决策



钛锅具消费洞察



55%

52%

44%

44%

41%

31%

30%

28%

28%

22%

21%

18%

18%

12%

不粘技术和效果

锅面/涂层材质

易清洗

耐用性

锅体材质

一锅多用，适合多种烹饪方式

价格

品牌

重量

导热性能

外观设计

炉灶通用性

功能（智能功能，刻度线等）

容量大

46%

46%

38%

31%

27%

26%

26%

24%

21%

21%

18%

16%

15%

13%

12%

12%

12%

锅面钛材质，无涂层

钛材质稳定，健康安全

不粘性能好

易清洗

钛材质不会生锈

重量轻

钛锅具使用时间长，更环保

钛材质更加抑菌

钛材质更加耐用

钛锅具更能满足对品质感的要求

钛材质烹饪没有异味

钛锅具更有高端感

钛锅具更有科技感

希望尝试新产品

外观设计，符合个人审美

钛材质手感好

钛材质可以帮助更好保留营养

使用体验

钛的优势

• 钛锅具无涂层、稳定健康安全的特点很好地匹配消费者需求，其次使用体验佳也是消费者选择钛锅具的原因

• 除产品本身优势外，未来可进一步提升品牌、品质感和高端感等情感价值的用户感知

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

钛锅具的产品优势满足了消费者对锅具使用体验的要求

消费者购买锅具时考虑什么 消费者为什么选择钛锅具



50%

46%

34%

31%

30%

26%

24%

24%

20%

19%

18%

16%

14%

13%

12%

11%

11%

钛材质稳定，健康安全

锅面钛材质，无涂层

不粘性能好

钛锅具使用时间长，更加环保

易清洗

钛材质不会生锈

重量轻

钛材质更加抑菌

钛锅具更能满足对品质感的要求

钛材质更加耐用

钛材质烹饪没有异味

钛锅具更有高端感

希望尝试新产品

钛材质可以帮助更好保留营养

钛锅具更有科技感

钛材质手感好

外观设计，符合个人审美

43%

49%

41%

26%

29%

26%

28%

24%

19%

24%

21%

16%

12%

10%

18%

9%

12%

39%

42%

44%

15%

35%

33%

27%

21%

25%

21%

12%

15%

14%

12%

19%

21%

17%

一线城市 二线城市 三线城市

• 一线城市用户健康观念更强，消费能力更高，对钛材质的感知更强；三线城市用户虽然对钛的优势也认可，但消费理念更务实，注重实际的使用体验。因

此在不同线级城市，产品布属和运营推广都需要差异化策略

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

选购钛锅具时，一线用户更看重材质本身特点，三线用户更看重实际体验

不同线级城市消费者选择钛锅具的原因



消费者考虑钛锅具但未购买原因有哪些

52%

32%

30%

21%

20%

15%

10%

9%

7%

7%

价格贵

担心宣传与实际效果不符

比较小众，还在观望中

可选择的锅型较少

据说容易粘锅

认知度低，了解不多

受热不均衡

导热性不如传统材质

外观选择少/不好看

颜色选择少/不好看

• 针对价格障碍，随着钛厨具的市场份额增长，在产品定位上需推动从“高端小众”向“大众普惠”转型

• 针对信任和认知不足的问题，品牌与平台都需要提供更全面可信的信息来帮助消费者决策

• 可选择的锅型较少也是消费者放弃购买钛锅具的原因之一，未来可以丰富锅型，提供更多选择

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

除价格因素外，信任与认知不足、产品选择少是徘徊用户未选择钛锅具的原因



• 钛锅具的使用场景不只是日常烹饪，还包括礼品赠送等社交场景

• 钛锅具的目标人群相对更加重视健康，他们更关注无油少油烹饪，制作减脂餐等健康饮食场景；尤其在女性和中老年群体中，这个场景更能引起消费者共鸣

女性
TGI  115

46岁以上
TGI  140

55% 无油少油烹饪（制作减脂餐等）

36%家庭聚餐

户外活动、露营23%

21%

17%

14%

8%

3%

礼品馈赠

制作养生滋补品

个性表达（凸显品味和身份）

儿童餐饮

婴幼儿辅食制作

钛锅具渗透到用户日常生活和社交的多元场景，无油少油烹饪需求度高

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

消费者什么时候使用钛锅具



70% 兴趣度

⚫ 蜂窝、点阵等新技术探索不断，不

用化学涂层也能防粘

物理不粘技术

⚫ 趋势1 中高端产品，100%纯钛实现“健康安全”，杜绝重金属析出

⚫ 趋势2 搭配其他材质复合，发挥钛的优势，实现防腐蚀、防锈
⚫ 纯钛加合金、冷锻打配高温氮化，各

项技术提高耐磨、耐用性

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

需求趋势一 | 物理不粘、工艺、耐用性和导热性是用户基础关注点

4
1

2

4

3

57% 兴趣度应用工艺

53% 兴趣度

⚫ 复合材料自带 “导热加速技能”，热量传得

又快又均匀

⚫ 适配各种炉灶，不再为 “锅灶不匹配” 发愁

导热性

57% 兴趣度应用工艺 56% 兴趣度耐磨耐用

• 物理不粘技术、钛材质应用工艺、耐磨耐用和导热性等特性消费者关注度高，是产品的基础，未来可持续优化提升



50%

34%

24%

14%

10%

19%

15%

11%

4%

辅助设计

防烫手柄

符合人体工学设计

高压功能

刻度线

智能功能

智能温度控制功能

智能计时功能

智能语音播报功能

26-35岁 36-45岁 46-65岁

TGI 109 TGI 86 TGI 111

TGI 126 TGI 77 TGI 97

TGI 113 TGI 79 TGI 93

TGI 142 TGI 99 TGI 32

TGI 99 TGI 97 TGI 91

TGI 67 TGI 110 TGI 124

TGI 61 TGI 107 TGI 76

• 辅助设计和智能功能可提升用户使用体验，不同人群有不同的需求，例如中老年用户烹饪频次高、生活忙碌，更偏好防烫手柄和智能计时功

能，而26-35岁年龄用户烹饪经验少，更偏好刻度线等协助性和指导性的功能

• 智能功能目前虽需求不高，但在智能化热潮中，市场教育逐渐强化，需求会逐步提升

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

需求趋势二 | 防烫手柄、人体工学设计、智能控温等辅助功能提升使用体验

消费者喜欢什么辅助功能 不同年龄消费者偏好不同



77%

46%

29%

22%

19%

16%

26-35岁 36-45岁 46-65岁

TGI 97 TGI 97 TGI 109

TGI 104 TGI 86 TGI 122

TGI 114 TGI 92 TGI 87

TGI 91 TGI 92 TGI 127

TGI 128 TGI 85 TGI 66

TGI 70 TGI 104 TGI 116

品质感

高端感

易收纳放置

丰富造型

和装修风格适配

丰富颜色

• 钛锅具外观需保持品质感和高端感的基调，在此基础上可丰富造型、颜色和锅型，为消费者提供更多选择

• 品质感和高端感主要来自于质量做工、使用感受、手感、造型、设计细节、颜色、包装等方面

• 而在外观、手感等实际体验外，品牌知名度、品牌形象等是带来品质感和高端感的情感要素，形成品牌和产品的互相支撑

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

需求趋势三 | 用户看重品质感、高端感

消费者喜欢什么外观 不同年龄层消费者偏好不同 品质感高端感来自



始终致力于炊具与厨房小家电的研发与制造，作为中国炊具行业的领先企业，苏泊尔以品质立身与技术
创新为核心，逐步发展成为国内外消费者推崇和信赖的品牌

苏泊尔铁锅3.0 

有钛铁不粘炒锅

行业首创&京东首发有钛铁不粘

炒锅，通过技术创新，迅速击中

市场痛点，实现“真不锈、真不

粘、免开锅”的卓越体验

• 引领含钛不粘铁锅行业领先地

位并实现爆发式增长

• 荣登“京东金榜”、“年度闪

电新品金奖”、“2025年度

超级洞察力新品”大奖等

产品成绩

等离子钛铁
材料不粘、技术不粘、工艺不粘，三重不粘真不粘

防锈防腐蚀，规避铁锅易锈问题

精铁基材
保持速热锅气，不改中式爆炒习惯

优秀产品案例 | 有钛铁不粘炒锅，钛铁材料结合，创新实现不粘、不锈、无需开锅



集智能炊具、家电、智慧家居、工业机器人制造及智能集成的国际化品牌

爱仕达零涂层
100%纯钛板炒锅

区别市面较为普遍的喷钛工艺，

锅身内部采用了100%纯钛板，有

效保证饮食健康

• 钛材质炒锅TOP1

• 700元以上炒锅TOP1

产品成绩

100%纯钛板
国标1级不粘，真0涂层，内壁纯钛，抑菌抗氧化

9H高硬度，轻盈易翻炒

钛铝钢三层复合
导热均匀，耐磨耐用

优秀产品案例 | 零涂层100%纯钛板炒锅，钛铝钢三层复合轻盈耐磨



钛水具消费洞察



55%

49%

46%

40%

38%

37%

32%

30%

29%

25%

24%

18%

10%

4%

整体材质（杯身+杯盖+内胆）

保温保冷效果

重量，便携性

易清洗

颜值高，符合审美，表达个性

耐用性

容量

功能（部件设计，智能功能）

品牌

价格

杯型

杯口设计

配件可以DIY

产品包装

40%

36%

34%

30%

24%

24%

23%

22%

22%

19%

19%

18%

18%

18%

16%

14%

8%

重量轻，更便携

材质健康安全

抑菌保鲜

钛材质更加耐用

钛水具使用时间长，更加环保

装各种饮料都没有异味

易清洗

保温保冷效果好

外观符合我的审美

钛水具更能满足对品质感的要求

钛材质手感好

装各种饮料都易清洗

钛水具更有科技感

钛水具更有高端感

希望尝试新产品

杯型合适

作为礼品

使用体验

• 购买水具时，消费者关注材质和使用体验，而消费者选择钛水具最多的原因是钛材质相关的重量轻、健康安全、抑菌保鲜、耐用、环保等优势；外观好看、

具备品质感和高端感等，也是部分用户选择钛水具的原因

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

钛水具凭借轻盈、健康安全、抑菌保鲜等钛材质的优势获得消费者青睐

消费者购买水具时考虑什么 消费者为什么选择钛水具



购买水具时考虑什么 选择钛水具原因 购买水具时考虑什么 选择钛水具原因

54%

51%

44%

41%

40%

31%

30%

28%

28%

24%

23%

12%

12%

6%

整体材质

耐用性

易清洗

保温保冷效果

重量，便携性

容量

颜值高

品牌

功能

价格

杯型

杯口设计

配件可以DIY

产品包装

59%

57%

53%

49%

34%

33%

33%

30%

26%

26%

24%

19%

7%

保温保冷效果

整体材质

重量，便携性

颜值

易清洗

功能

容量

品牌

价格

杯口设计

杯型

耐用性

配件

40%

37%

36%

35%

28%

27%

24%

23%

21%

21%

21%

20%

20%

17%

13%

11%

8%

7%

重量轻，更便携

抑菌保鲜

材质健康安全

钛材质更加耐用

装饮料都没有异味

钛水具更加环保

钛材质手感好

钛水具有品质感

外观符合我的审美

装各种饮料都易清洗

钛水具更有高端感

保温保冷效果好

钛水具更有科技感

易清洗

希望尝试新产品

杯型合适

户外露营使用

作为礼品

40%

37%

31%

30%

26%

24%

23%

20%

20%

19%

17%

16%

14%

14%

13%

11%

9%

4%

重量轻，更便携

材质健康安全

易清洗

抑菌保鲜

保温保冷效果好

钛材质更加耐用

外观符合我的审美

钛水具更加环保

希望尝试新产品

杯型合适

装饮料都没有异味

钛水具更有科技感

钛水具更有品质感

装各种饮料都易清洗

钛水具更有高端感

钛材质手感好

作为礼品

户外露营使用

• 男性女性用户关注的前五大因素很类似，都关注材质、保温效果、重量和易清洗，差异在于男性更关注耐用，女性更关注颜值

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

男性更关注耐用，女性更关注颜值

男性 女性



23%

15%

15%

10%

10%

8%

7%

7%

7%

7%

4%

价格贵

比较小众，还在观望中

担心宣传与实际效果不符

保冷保热效果不够好

杯型选择少

认知度低，了解不多

颜色选择少/不好看

外观选择少/不好看

杯身硬度不够，不经摔

没有合适的容量

杯口硬

• 价格贵、认知和信任不足问题是用户未购买钛水具的原因，可以通过完善沟通信息来提升，例如商详增加科普信息等

• 针对保冷保温效果不够好、杯型选择少的问题，市场针对性的迭代产品是必要的

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

认知和信任不足、产品选择少是影响消费者决策的重点

消费者考虑钛水具但未购买原因有哪些



TOP 1 卖点

纯钛内胆

耐腐蚀

保鲜抑菌

茶水咖啡均可使用

纯钛杯身

轻盈便携耐温差

纯色结晶无涂层

• 消费者对内外纯钛的兴趣度最高，这也是钛水具最大的优势和卖点

内外纯钛

钛水具特质吸引力

需求趋势一 | 内外纯钛最能打动消费者

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500



49%

40%

39%

38%

35%

34%

30%

25%

16%

14%

10%

商务办公外形简约功能扎实

富光 小米

学习办公

户外活动
露营

旅游

运动时饮水

茶饮茶道

出差

咖啡爱好

赠送礼品

个性表达

潮物集藏

儿童餐饮

运动户外轻巧便携补水便捷

bablov 吨吨

焖茶家享精工细作家享品质

飞剑 小黑杯悦己礼赠美丽优雅社交搭档

物生物Oball 世大家
儿童童趣可爱有趣开心伙伴

VANOW

• 水具产品形态极为丰富，以适配多元场景；钛水具也已经开始拓展产品形态，适配丰富的使用场景

鸿蒙智选
·哈尔斯

壹滴水 希诺 tomic 飞剑

TAIC 鸿蒙智选
·哈尔斯

艾曼格 学古

simelo 格米 tomic

富光 康巴赫 TKK snow peak

bablov

需求趋势二 | 多样产品适配办公、日常生活、社交、兴趣等多元场景

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500



44%

31%

24%

23%

16%

16%

15%

13%

13%

12%

12%

7%

全身可拆洗

独立茶仓

指定温度保温功能

智能温度显示

智能饮水量记录功能

刻度线

焖烧功能

智能烧水功能

智能饮水提醒功能

泡茶时间控制提醒功能

指纹解锁功能

GPS定位功能

贴心设计

纯钛茶仓、茶隔、双饮等便捷使用

智能功能

智能温显、APP联动泡茶等智控功能新升级

• 全身可拆洗、独立茶仓的设计深得人心，而智能功能中温度相关的功能直接影响饮用体验，相对受欢迎

需求趋势三 | 全身可拆洗、独立茶仓、智能控温等设计和功能提升体验

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500

钛水具创新功能吸引力



便携设计

简约风格

材质高端感

知名卡通人物联名

冰花结晶

时尚风格

莫兰迪色系

知名艺术家联名

中式风格

配饰化设计

日式风格

工业风

冰淇淋色系

定制化（刻字服务）

72%

61%

59%

38%

34%

33%

30%

30%

27%

23%

19%

16%

15%

15%

色彩

纯色结晶逐渐演变多元化出现

渐变、图案等

器型设计

区别于传统直身杯，异形杯与咖

啡杯、口袋杯涌现，品牌个性化

设计元素融入产品之中

DIY或定制

钛杯不同温度（火焰、激光）色彩呈

现多样，消费者可以DIY图案、也有

定制的手工工艺钛杯

消费者喜欢的钛水具外观

需求趋势四 | 外形时尚潮流，多元化发展

数据来源：京东联合艾瑞厨具消费者调研 2025，N=1500



始终致力于健康饮具的研发与制造，作为中国杯壶行业的领军企业，飞剑秉持“纯净保鲜”的品牌理念，
融合创新工艺与东方美学，以技术创新与品质立身，已成为国内外消费者高度信赖的高端杯壶品牌

飞剑云动系列
钛晶焖享杯

1、晶钻科技，抑菌保鲜更安心

2、人性化设计，焖泡便捷更省心

3、匠心品质认证，定义健康饮茶

新标准

• 京东中高端水杯销售TOP1单品，

荣获京东保温杯金榜

• 京东含钛厨具企业标准联合起

草品牌

• 2024年底钛厨具领航奖

产品成绩

内外纯钛，晶钻科技
抑菌保鲜，更健康

提山设计，方便饮用

磁吸茶盖，一杯多用
适应更多，出行场景

优秀产品案例 | 钛晶焖享杯，通体纯钛，抑菌保鲜，茶香持久更纯净，焖茶超省心



全球销量28亿，坚持以“品牌+科技+文创”为理念。凭领先工艺与创新设计，成为G20峰会供应商、19届
亚运会官方杯壶供应商

朱炳仁·铜联名款
纯钛咖啡杯

99.9%内外纯钛，联名艺术大师，

科技与艺术的跨界碰撞，让艺术

融于生活，对梵高的代表作《向

日葵》进行了大胆创新和全新演

绎，蕴藏了深厚的美学价值和时

代意义，极具收藏价值

• 京东钛咖啡杯类目TOP1单品

• 大促期间京东百万单品

• 荣登“纯钛内胆材质钛杯热卖

榜“

产品成绩

特美刻
钛杯专家

优秀产品案例 | 朱炳仁·铜联名款纯钛咖啡杯，联名艺术家，非遗的传承与保护

内外纯钛，艺术联盟
名人打造，独特品味

主打女性，礼赠佳品

内外纯钛，艺术联盟
名人打造，独特品味

主打女性，礼赠佳品

内外纯钛，艺术联盟
名人打造，独特品味

主打女性，礼赠佳品

饮品不设限
让随身杯，真正随心

内外纯钛，艺术联盟
名人打造，独特品味

主打女性，礼赠佳品

轻量化杯身
重量轻，钛的一大优势



华为智选焕新升级的「鸿蒙智选」：携手伙伴共同打造基于鸿蒙系统的智能终端精品，提供智慧、美好、
值得信任的极致体验，联合打造全新智能饮水产品，已成为“智能水杯”的中高端领军品牌

星闪泡茶杯：曜石黑 钛大师礼盒星闪纯钛版：冰魄蓝 星闪纯钛版：钛晶黑

哈尔斯智能泡茶杯
星闪版

从「功夫茶」到「智能茶」

从「新茶器」到「臻茶礼」

领先科技应用，专业泡“茶”设

计，真正高端钛材质，突破性迭

代，科技新茶礼

• 品牌稳居京东智能水杯销售

TOP1

• 京东钛杯类目500-1000元客单

价单品榜常驻TOP1

• 荣登“京东金榜”，“送长辈

好礼京东金榜”等

• 入选“用户最青睐潮流单品榜”

产品成绩

优秀产品案例 |智能泡茶杯星闪版，“科技结晶～星闪全球首杯”



其他钛厨具
消费洞察



加强杀菌除菌，

例如通过收纳盒搭配紫外光等

颜值和实用性双在线，

成套设计整齐又有格调

• 消费者对于材质升级的需求，从锅具、水具延展至其他厨具，例如制备环节的刀具、砧板等，餐具的筷子、勺叉等

• 钛在刀具中可以发挥其防锈、抑菌、耐久的优势，基于材质优势叠加创新功能和外观设计，打造出优秀产品

其他钛厨具需求趋势 | 钛+创新功能+外观全面升级体验

钛居C位，一体两面 创新功能 颜值设计

一面凸显本身

发挥自身优势，抑菌、防锈、耐久，

使用更加安全方便

一面钛钢组CP

运用纳米渗透技术等先进工艺，辅助精钢/

不锈钢材质发挥锋利的优势，同时镀钛后刀

锋韧性更强，有利于延长锋利度的持久性



在行业首创钛刀，致力于通过科技创新的力量，创造更多好看实用健康的品质厨具，引领中国厨具行业
潮流并走向全球，让每个人享受更优生活。在京东刀具套装品牌榜位于TOP5，荣获多项发明专利

OTI钛渗透技术
抗菌、防锈、耐磨、持久锋利

有效规避家庭用刀生锈、藏污纳垢、细菌滋生问题

消毒多功能集成，收纳整洁不占地
消毒1小时＞沸煮3小时

四重抗菌，消毒彻底；一机搞定：消毒+烘干+收纳；极简奶油风，完美融入

OOU大白熊
消毒舱钛刀

真空环境中通过高温离子轰击，

钛金属离子加速沉积在钢材表面；

同时，经过高温技术铸就成致密

钛合金刀身使刀具更耐磨、更防

潮耐腐、更具防锈力。由拿下[德

国红点奖]等10多项国际奖项的产

品团队原创设计

• 8.1首发日京东行业榜单TOP1

• 8.1-8.26京东行业榜单TOP4

产品成绩

优秀产品案例 | 大白熊消毒舱钛刀，消毒多功能集成，收纳整洁不占地



优秀产品案例 | 九阳有钛系列产品创新塑造健康

九阳秉承健康、创新的核心DNA，从无到有开创了一个品类，持续拓展厨房小家电，为用户打造品质家电。

有钛0涂层电饭煲不粘更健康国际II真不粘
0涂层内胆食物接触面经过超硬化处理，富含纯度99.9%的高纯钛靶材

0有害物质，材质更稳定，健康更可靠

健康养生 “钛重要”真正全纯钛才是真健康

壶内全是钛材质，才赶叫全钛，钛内盖+钛茶蓝+钛发热盘；0重金属，0生锈，

0异味

九阳有钛0涂层316L

不锈钢内胆电饭煲
40N1U

99.99%高纯钛，内胆实现更耐用，

更稳定的同时，0有害物质析出，

更健康可靠；

• 40N1U电饭煲24年5.31首发日

京东行业榜单TOP1

产品成绩



THREE

京东钛厨具
趋势洞察
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数据来源：京东大数据

+109%
23-25年成交金额

复合增长率

23H1 23H2 24H1 24H2 25H1 25H2E

京东钛厨具成交金额趋势

京东平台钛厨具成交金额复合增长率109%，逐年高速增长



+118%
23-25年成交用户

复合增长率

23H1 23H2 24H1 24H2 25H1 25H2E

京东钛厨具成交用户趋势

京东平台钛厨具成交用户复合增长率118%，越来越多用户选择钛厨具
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京东钛厨具渗透率加速提升，锅具、水具尤其明显



数据来源：京东大数据，数据维度25H1；相对价格指钛厨具相对于厨具整体的件单价倍数。

相对价格 约2.2倍 相对价格 约5.4倍 相对价格 约3.3倍

钛锅具 钛水具 其他钛厨具

约5.4倍

相对价格
京东钛厨具

京东平台钛厨具引领品类高端化升级，客单价300元以上商品行业销售占比超40%

京东钛厨具相对厨具整体价格

行业销售占比超40%

京东钛厨具客单价300元以上商品

引领厨具行业消费升级
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场 未来三年，京东将采购
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京东独家首发钛新品
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助力新品快速打爆

需求升级、产品迭代、渠道协同，共同驱动钛厨具保持高速增长



结束语

2025年，是钛厨具高速增长的一年。

消费者对厨具的需求愈发多元，从基础的不粘性能、材质安全，到追求使用时的便捷体

验、外观的品质感，不一而足，一些敏锐的品牌已经顺势推出契合需求的产品。钛厨具

本身具备的高端属性，为品牌塑造高端形象提供了契机。当技术、设计与品牌故事同频

共振，钛厨具不仅是一件锅、一个水杯，而是新一代消费者健康、品位生活方式的宣言。

“人” 的需求牵引 “货” 的创新，“货” 的升级激活 “场” 的价值，“场” 的体验

又反哺 “人” 的认知，三者形成闭环联动。消费者在体验中深化对钛厨具的认可，推

动市场需求扩容；品牌依托需求迭代产品、拓展场景，进一步抢占市场份额；而成熟的

市场生态又会吸引更多供应链资源、渠道力量入局，形成 “需求 - 供给 - 体验” 的正

向循环，最终推动钛厨具市场迈向 “成熟增长期”，成为厨具行业中兼具健康价值与商

业潜力的新增长极。



报告指导委员会

金立新 中国五金制品协会专职副理事长兼烹饪器具分会秘书长

孔德成 京东零售-家电家居事业群厨具业务负责人

邢承正 京东零售-家电家居事业群锅具行业负责人

尹佳琳 京东零售-家电家居事业群水具行业负责人

刘易之 京东零售-家电家居事业群刀剪菜板行业负责人

刘 柯 京东零售-家电家居事业群小件营销运营负责人

朱 冰 京东零售-营销云与数据业务负责人

致谢团队

感谢京东各团队对此报告做出的贡献

张梦 段芳淇 宣雨涵 陆江玮 穆美霖 阮因平 王嘉骐

陈佳璇 娄谦 史美琦

感谢以下品牌团队对此报告做出的贡献

苏泊尔 爱仕达 飞剑 特美刻 鸿蒙智选·哈尔斯 OOU

作者

孟刘青（京东） 朱思敏（京东）

王芝兰（艾瑞） 孙若萱（艾瑞） 注：排名不分先后

研究团队



感谢！


